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Υποσργείο Παιδείας και Θρηζκεσμάηων 

Eğitim ve Din İşleri Bakanlığı 

 

Κραηικό Πιζηοποιηηικό Γλωζζομάθειας 

D e v l e t  D i l  S e r t i f i k a s ı  

 Konuyla ilgili yazıları verilen defterciğe yazınız. 

 Lacivert ya da siyah tükenmez kalemle yazınız. 

 Bütün konuları yazmalısınız. Her konuyu ayrı sayfaya yazınız. 

 Sınav süresi: 85 dakika. 

DİKKAT 

1. ETKİNLİK 
 

Çocukluk dergisi köyde yaşayan çocuklardan e-postalar göndermelerini ve köyde hayatın nasıl olduğunu 

anlatmalarını istiyor. Aşağıdaki yazıyı Kezban gönderdi ve köyde yaşamanın iyi yönlerini anlattı. Siz de bu yazıyı 

model alarak köyde yaşamanın olumsuz yönlerini anlattığınız bir e-posta yazın. (Yaklaşık 80 sözcük). 

E- postayı Pelin ya da Rıfat olarak imzalayın. 

 

 Köyümüzde Hayat   

    

 
_________________ 

_________________ 

_________________ 

_________________ 

_________________ 

_________________ 

_________________ 

 
Pelin / Rıfat 

  

Köyümüz, başkente 200 km. uzaklıkta. Köyümüzde en çok 

meyve ağaçları ve hayvanlar vardır. İnsanlar hem meyveleri 

satarak hem de hayvanların ürünlerini satarak para kazanırlar. 

Köyümüzde hava her zaman tertemizdir. Yediğimiz, içtiğimiz 

her şey köyün temiz havasında yetişen ağaçlardan, bitkilerden 

ve bu temiz havada büyüyen hayvanlardan gelir.  

Köyümüz çok büyük olmadığı için herkes birbirini tanır ve 

sever. Herkes birbirine yardımcı olur. Köyümüzün okulu da 

çok güzeldir. Okulumuzda çok öğrenci yok, bu yüzden 

öğretmenimiz bizimle çok yakından ilgilenir. Ben köyde 

yaşamayı çok seviyorum. 

 

 

2. ETKİNLİK 
 

"İyi yaşam şekilleri" başlıklı bir bloğa  çocuklarınızı kırsal bir bölgede mi, (köy, kasaba gibi) yoksa büyükşehirde 

mi büyütme konusundaki tercihinizi, iki durumu da karşılaştırarak açıklayın. (Yaklaşık 100 sözcük). 

Yazınızda aşağıdaki ipuçlarından yararlanabilirsiniz. 

 

 

• Etkinlikler 

• Sosyalleşme 

• Doğa 

• Trafik 

• Stres  

 
........................................................................ 

........................................................................ 

........................................................................ 

........................................................................ 

........................................................................ 

........................................................................ 
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3. ETKİNLİK 
Pazarlama üzerinde öğrenimini gören kız arkadaşınız Yeşim, Yunanlıların diğer ülkelerle karşılaştırıldığında, 
internetten alışveriş yapma alışkanlıklarının olup olmadığı  konusunda bilgi sahibi olmak istiyor. Siz bu konuda, 
arkadaşınıza yardımcı olmak için, aşağıdaki makaleden yararlanarak ona bir e-posta yazıp diğer Avrupa 
ülkeleriyle karşılaştırıldığında Yunanlıların internetten alışveriş alışkanlıkları hakkındaki bilgileri onunla  
paylaşın. (Yaklaşık 80 sözcük). 
E-postayı Kostas veya Dina olarak imzalayın. 

 

 Στα 5 δις. προβλέπονται οι online αγορέσ των Ελλήνων φέτοσ 
 

 
 
Περύπου 4 εκατομμύρια Έλληνεσ ό το 40% του 
πληθυςμού αναμϋνεται φϋτοσ να αγορϊςουν online 
προώόντα ό/και υπηρεςύεσ. Η αξύα των αγορών τουσ 
αναμϋνεται να ξεπερϊςει τα 5 δις. ευρώ, με την αγορϊ 
τησ «παραγγελύασ ϋτοιμου φαγητού» να επιτυγχϊνει τη 
μεγαλύτερη ϊνοδο. 
Οι ηλεκτρονικέσ αγορέσ ςτην Ελλάδα και το 
εξωτερικό: Σύμφωνα με τη μελϋτη του Εργαςτηρύου 
Ηλεκτρονικού Εμπορύου (ELTRUN) του Οικονομικού 
Πανεπιςτημύου Αθηνών, το λιανικό ηλεκτρονικό εμπόριο 
παρότι εύναι ανερχόμενο, υςτερεύ ςε ςχϋςη με το 
εξωτερικό. Για παρϊδειγμα, ενώ ςτην Ελλϊδα αγορϊζουν 
οι 4 ςτουσ 10 ηλεκτρονικϊ, ςτισ ευρωπαώκϋσ χώρεσ το 
ποςοςτό όςων αγορϊζουν ηλεκτρονικϊ ανϋρχεται ςε 
75%. 
Κορυφαίεσ κατηγορίεσ ηλεκτρονικών αγορών ςτην 
Ελλάδα: Κορυφαύεσ κατηγορύεσ online αγορών που 
πραγματοποιούν οι Έλληνεσ εύναι η «διαμονό ςε 
καταλύματα» (με το 50% των απαντόςεων), 
«ταξιδιωτικϋσ υπηρεςύεσ» (46%), «ϋτοιμο φαγητό» 
(43%), «ϋνδυςη / υπόδηςη» (42%), «εξοπλιςμόσ Η/Υ» 
(41%), «ηλεκτρονικϋσ ςυςκευϋσ» (40%) κ.ϊ.  

 
 
 Σύμφωνα με τη μελϋτη του Eltrun, μϋςα ςτη χρονιϊ δεν 
αναμϋνονται ςημαντικϋσ αλλαγϋσ ςτην κατϊταξη αυτό. 
Αύξηςη παραγγελιών έτοιμου φαγητού και οι 
αιτίεσ: Η κατηγορύα με τη μεγαλύτερη αύξηςη το 2018 
όταν «παραγγελύα ϋτοιμου φαγητού» που ϋφθαςε τα 
500 εκατ. ευρώ ςε αξύα online αγορών.  
Σύμφωνα με τουσ μελετητϋσ, αυτό οφεύλεται ςτη 
ςοβαρό πλϋον ςυνόθεια για online παραγγελύα ϋτοιμου 
φαγητού ςτισ νϋεσ διατροφικϋσ ςυνόθειεσ τησ γενιϊσ τησ 
«χιλιετύασ», ςτισ ςημαντικϋσ επενδύςεισ ςε ψηφιακϋσ 
υπηρεςύεσ που ϋκαναν οι μεγϊλεσ εταιρεύεσ του κλϊδου 
«food-to-go» αλλϊ και ςτα αποτελεςματικϊ κανϊλια 
διανομόσ και εξυπηρϋτηςησ από μικρότερεσ εταιρεύεσ. 
Σύμφωνα με το Εltrun, περύπου το 50% των online 
αγοραςτών παραγγϋλνουν φαγητό ςτο ςπύτι και το 30% 
ςτην εργαςύα. 
Το αδύνατο ςημείο των ηλεκτρονικών αγορών: Η 
μελϋτη ακόμη παρουςιϊζει ότι τα ηλεκτρονικϊ 
καταςτόματα και επιχειρόςεισ ςτην Ελλϊδα 
λειτουργούν χωρύσ καμύα πιςτοπούηςη για τισ υπηρεςύεσ 
τουσ. Από τισ 7.000 που προςφϋρουν online προώόντα 
και υπηρεςύεσ, μόνον οι 160 ϋχουν λϊβει «ςόμα 
εμπιςτοςύνησ (trustmark)» από κϊποιον φορϋα. 
 

 
 

4. ETKİNLİK 

Üniversitenin aylık bir dergisinde yayınlanmak üzere, yukarıda sözü edilen Yunanistan’da internet alışverişi 
konusunda yapılan araştırma sonuçlarına dayanarak,  
a) internetten hazır yemek siparişlerinin artmasındaki nedenlerini 
b) alıcıların dikkat etmesi gereken internetten alışverişin bazı  olumsuz etkilerini anlatan bir makale 
yazın.  

(Yaklaşık 100 sözcük). 
 

ΤΕΛΟΣ ΜΗΝΥΜΑΤΟΣ  


